Fundo de Populacao
das Nacdes Unidas

TERMO DE REFERENCIA

Contratacao de Consultoria — Elaboragdo de materiais de comunicacéo sobre o
Plano Juventude Viva na perspectiva das/os jovens de Alagoas.

Data limite para o envio das |24 de Setembrode 2013

candidaturas:

Endereco eletrénico para envio das | selecao@unfpa.org.br

candidaturas:

Prazo de vigéncia do contrato: 01 de outubro a 25 de novembro de 2013

1. DADOS DO PROJETO:
Numero e nome do projeto: BRA5U103 — Direitos e necessidades da juventude.

Linha Orgcamentaria: GL UNIT: UNFPA/ DEP ID: 70500/ FUND: FPA90/ PROJECT:
BRA5U103/ ACTIVITY: YRESEARCH/ IMP AGENCY: PU0074/ ACCOUNT: 74210

2. CONTEXTO:

Os homicidios sdo hoje a principal causa de morte de jovens de 15 a 29 anos no
Brasil e atingem especialmente jovens negros do sexo masculino, moradores das
periferias e areas metropolitanas dos centros urbanos. Dados do Ministério da Saude
mostram que mais da metade (53,3%) dos 49.932 mortos por homicidios em 2010 no
Brasil eram jovens, dos quais 76,6% negros (pretos e pardos) e 91,3% do sexo

masculino.
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Em resposta a esse desafio, o0 Governo Federal lancou a primeira fase do Plano
Juventude Viva. Sob a coordenacdo da Secretaria-Geral da Presidéncia da
Republica, por meio da Secretaria Nacional de Juventude, e da Secretaria de
Politicas de Promoc¢éo da Igualdade Racial, o Plano Juventude Viva € fruto de uma
intensa articulacdo interministerial para enfrentar a violéncia contra a juventude

brasileira, especialmente o0s jovens negros, principais vitimas de homicidio no Brasil.

O plano prioriza 132 municipios brasileiros, distribuidos em 26 estados e no Distrito
Federal, que em 2010 concentravam 70% dos homicidios contra jovens negros. A
relacdo inclui as capitais de todos os estados brasileiros, e a implementagdo do

Plano ja ocorre nos estados de Alagoas, Paraiba, Distrito Federal.

Construido por meio de um processo amplamente participativo, o Plano reline acées
de prevencdo que visam a reduzir a vulnerabilidade dos jovens a situacbes de
violéncia fisica e simbdlica, a partir da criacdo de oportunidades de inclusédo social e
autonomia; da oferta de equipamentos, servigos publicos e espacos de convivéncia
em territdrios que concentram altos indices de homicidio; e do aprimoramento da
atuacdo do Estado por meio do enfrentamento ao racismo institucional e da
sensibilizacdo de agentes publicos para o problema.

Entendendo como fundamental a participacdo das e dos jovens no processo de
implementacdo do Plano, e em resposta a propostas trazidas por organizacdes da
sociedade civil no &mbito de seu Férum de Monitoramento Participativo (FOMPI), em
novembro de 2012, o Plano Juventude Viva prevé uma acado de elaboracdo de
materiais de comunicacgéo a partir da visdo das/os jovens. A presente consultoria tera
por objetivo produzir, a partir de um processo participativo junto as/aos jovens do
Estado de Alagoas, materiais de comunicacao que dialoguem com outros/as jovens
moradores de periferia e bairros que serédo priorizados pelo Plano Juventude Viva.

Este material devera ser elaborado em linguagem adequada e atrativa para a
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juventude, contribuindo para a disseminacdo de informacdes sobre o Plano e sua
mensagem principal: a ampliacdo dos direitos da juventude, com prevencdo da

violéncia e enfrentamento ao racismo e discriminagdes raciais.

3. OBJETIVO GERAL:

Desenvolver materiais de comunicacéo relativos ao Plano de Prevencéo a Violéncia
contra a Juventude Negra — Plano Juventude Viva na perspectiva das/os jovens das
comunidades periféricas do Estado de Alagoas, a fim de comunicar os temas do
Plano as/aos jovens moradores da periferia e bairros que serdo priorizados pelo
Plano Juventude Viva, especialmente nos municipios de Arapiraca, Maceio, Marechal

Deodoro, Rio Largo, Sao Miguel dos Campos e Unido dos Palmares.

4. OBJETIVOS ESPECIFICOS:

4.1. Preparar, realizar e mediar um grupo focal sobre o Plano Juventude Viva e
formas atrativas para sua divulgacdo a jovens nos territérios mais afetados pelos
altos indices de homicidios; o grupo focal sera realizado na cidade de Macei6, com
um publico de até 15 jovens, moradores de comunidades periféricas, bem como

liderancas juvenis de redes e organizacdes que atuam no Estado de Alagoas.

4.2. Relatar e sistematizar os resultados e sugestdes do grupo focal sobre o Plano
Juventude Viva e sugestdes para sua divulgacao a juventude para a qual se volta por
meio de relatério descritivo, elaborado de acordo com roteiro previamente

estabelecido.

4.3. Com base nos resultados do grupo focal sobre o tema, criar um folheto, um
banner eletrénico e um terceiro material impresso (em formato a ser definido de

forma participativa durante reunido com grupo focal) sobre o Plano Juventude Viva
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na perspectiva, imagem e linguagem das/os jovens moradores de periferia e bairros

gue seréo priorizados pelo Plano.

5. ATIVIDADES A SEREM DESEMPENHADAS

5.1. Participar de reunibes preparatorias, presenciais e/ou virtuais, bem como
treinamentos realizados no ambito do projeto em questdo, com as equipes da
Secretaria Nacional de Juventude (SNJ), da Secretaria de Politicas de Promocéao da
Igualdade Racial (SEPPIR) e do Fundo de Populacdo das Nag¢oes Unidas (UNFPA)

5.2. Ler materiais e documentos de referéncia sobre o Plano Juventude Viva e outros

gue sejam recomendados pela coordenacao do projeto;

5.3. Preparar um roteiro para a realizacdo do grupo focal sobre o Plano Juventude
Viva na cidade de Maceid, bem como organizar e facilitar/mediar o grupo focal,
envolvendo jovens de comunidades periféricas e liderancas juvenis de redes e
organizacdes que atuam no Estado de Alagoas, em especial nos municipios de
Arapiraca, Maceidé, Marechal Deodoro, Rio Largo, Sdo Miguel dos Campos e Unido

dos Palmares .
5.4 Registrar e sistematizar as falas e opinides das/dos participantes do grupo focal.

5.5 Registrar fotograficamente o trabalho com o grupo focal, bem como situacées
cotidianas da juventude que vive em regides periféricas do estado de Alagoas. As

imagens devem ser produzidas em alta resolucéo e alta definic&o.

5.6 Elaborar relatorio com principais resultados do grupo focal, incluindo a
apresentacao do referencial te6rico conceitual utilizado, a metodologia adotada para

analise dos dados e a analise propriamente dita.
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5.7 Com base nos resultados do grupo focal, elaborar conteudo para folheto
explicativo, banner eletrénico e um terceiro material (em formato a definir durante
reunido com grupo focal) sobre o Plano Juventude Viva, tendo como publico-alvo
jovens moradores de periferia e bairros que serdo priorizados pelo Plano Juventude

Viva.

5.8 Com base nos resultados do grupo focal, criar layout para folheto explicativo,
banner eletrbnico e um terceiro material (em formato a definir durante reunido com
grupo focal) sobre o Plano Juventude Viva, tendo como publico-alvo jovens
moradores de periferia e bairros que seréo priorizados pelo Plano Juventude Viva. Os
registros fotograficos produzidos devem ser utilizados para compor os layouts das

pecas.

5.9 Revisdo das propostas de conteudos e layout para folheto explicativo, banner
eletrbnico e um terceiro material (em formato a definir) sobre o Plano Juventude Viva,
com base nos comentérios e sugestées da SNJ, SEPPIR e do UNFPA, incorporando

as alteracdes sugeridas nos produtos finais.

6. RESULTADOS ESPERADOS

6.1. Participantes do grupo focal estimulados/as a refletir sobre os objetivos do Plano

Juventude Viva;

6.2. Participantes do grupo focal habilitados/as a disseminar informagfes sobre o
Plano Juventude Viva;

6.3. 01 (um) relatério analitico sistematizado sobre o trabalho desenvolvido com o
grupo focal sobre o Plano Juventude Viva no estado de Alagoas, em conformidade

com o descrito no item 5.6.
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6.4 30 (trinta) fotos em alta resolucéo e alta definicdo (sugestédo: 4,5 M / 300 dpi)
retratando a realidade da populacdo jovem que vive em regides periféricas de
Alagoas, bem como o trabalho desenvolvido durante o grupo focal, em conformidade
com o descrito no item 5.5; as fotos deveréo estar acompanhadas de autorizacéo de

uso da imagem para fins ndo-comerciais, assinadas pelas pessoas fotografadas;

6.5 Layout finalizado de folheto explicativo sobre o Plano Juventude Viva, destinado
as/aos jovens moradores de periferia e bairros que serdo priorizados pelo Plano
Juventude Viva. Arquivo digital finalizado para impressao em PDF; arquivo digital
aberto em formato lllustrator, InDesign ou Corel Draw; arquivo digital finalizado para

uso na WEB, com resolucao apropriada, em JPG e PDF.

6.6 Layout finalizado de banner eletrénico estatico sobre o Plano Juventude Viva,
destinado as/aos jovens moradores de periferia e bairros que serdo priorizados pelo
Plano. Arquivo digital finalizado para uso na WEB, com resolugéo apropriada, em

JPG e PDF; arquivo digital aberto em formato lllustrator, InDesign ou Corel Draw;

6.7 Layout finalizado de peca promocional para impressao, em formato livre, sobre o
Plano Juventude Viva, destinado as/aos jovens moradores de periferia e bairros que
serdo priorizados pelo Plano. Arquivo digital finalizado para impressdo em PDF;
arquivo digital aberto em formato lllustrator, InDesign ou corel Draw; arquivo digital

finalizado para uso na WEB, com resolucao apropriada, em JPG e PDF.

6.8 Todos os arquivos descritos nos itens 5.8 e 5.9 devem conter as logomarcas da
SNJ, SEPPIR, UNFPA e Plano Juventude Viva

7. PRODUTOS DA CONSULTORIA E PRAZOS PARA A ENTREGA
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Produto 1. Relatério contendo os resultados do grupo focal conduzido na cidade de
Macei6, incluindo a metodologia adotada para analise dos dados e a analise

propriamente dita, em conformidade com os itens 5.6 e 6.3.
Prazo de entrega: até o dia 28 de outubro de 2013.

Produto 2. Arquivos digitais preliminares/ propostos dos layouts para folheto, banner
eletrbnico e uma terceira peca para impressao em formato livre, em conformidade

com os itens 6.5, 6.6 € 6.7.
Prazo de entrega: até o dia 01 de novembro de 2013.

Produto 3. Arquivos digitais finalizados dos layouts para folheto, banner eletronico e
uma terceira peca para impressao em formato livre, em conformidade com os itens
5.9,6.5,6.6e6.7.

Prazo de entrega: até o dia 11 de novembro de 2013.

Produto 4. Arquivos de 30 registros fotograficos em alta resolucéo e alta definicéo,

em conformidade com o descrito no item 6.4.

Prazo de entrega: até o dia 28 de novembro de 2013.

8. TIPO DE CONTRATO: Por Produto.

9. PERIODO DO CONTRATO DE SERVICO: de 01 de outubro a 25 de novembro de
2013

10. REMUNERACAO: R$ 30.000,00 (trinta mil reais), a serem pagos em 4 (quatro)

parcelas, a saber:



Fundo de Populacao
das Nacdes Unidas

- 12 Parcela no valor de R$ 9.000,00 (nove mil reais), mediante a entrega e

aprovacao do produto 1;

- 22 Parcela no valor de R$ 7.000,00 (sete mil reais), mediante a entrega e
aprovacao do produto 2;

- 32 Parcela no valor de R$ 7.000,00 (sete mil reais), mediante a entrega e

aprovacao do produto 3.

- 42 Parcela no valor de R$ 7.000,00 (sete mil reais), mediante a entrega e

aprovacao do produto 4.

11. CONDICOES PARA PAGAMENTO

Para que seja efetivado o pagamento faz-se necessario o envio dos documentos de
cadastro e a aprovacdo dos produtos. Os pagamentos serdo realizados em até 10
(dez) dias Uuteis apdés a finalizacdo e aprovacdo dos servicos prestados, o
recebimento dos seguintes documentos: i) VENDOR FORM preenchido e assinado e
i) contrato assinado. O crédito sera feito diretamente na conta corrente da pessoa
juridica contratada e sera processado apds apresentacdo e aprovacao do produto,
recibo de prestacéo de servigo ou nota fiscal respeitando as especificacbes e prazos
detalhados nos itens 5 e 6 deste Termo de Referéncia e mediante aprovacdo por
parte da SNJ e do UNFPA. ApGs a apresentacdo do produto e documentos descritos

acima, o UNFPA tem até 10 dias Uteis para efetuar o crédito.
Cabe ressaltar que:

1. Com base na Convencdao de Privilégios e Imunidades, o Fundo de Populacéo das
Nacoes Unidas —UNFPA nao recolhe impostos de qualquer natureza. Neste sentido,
fica a cargo do fornecedor o recolhimento de TODOS os impostos devidos, conforme
legislacdo brasileira.
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3. O contratante (UNFPA) se resguarda o direito de autorizar ou ndo a
continuidade/conclusao do servico em caso de qualquer alteracdo na qualidade e/ou

guantidade do servico, o que deve ser previamente notificado por escrito.

12. REQUISITOS PARA A CONTRATACAO
Pessoa Juridica com:
e Sede no Estado de Alagoas;

e Experiéncia comprovada na elaboragdo/criacdo de material publicitario com
enfoque nos temas: direitos humanos, género, raga ou juventude. A
experiéncia devera ser comprovada pelo envio de Portfélio, contendo ao

menos duas pecas para analise.
e Experiéncia na elaboracao de texto publicitario.
e Experiéncia comprovada na conduc¢ao de grupos focais.
e Capacidade de organizacao, trabalho em equipe e cumprimento de prazos.
e Capacidade de andlise e sintese, de comunicacgdo oral e escrita.

e Abertura para responder positivamente a diferentes pontos de vista e criticas
em relacdo a sua atuacao individual e coletiva, bem como realizar ajustes

necessarios.

e Atuar com sensibilidade cultural em ambientes diversos, considerando
aspectos relacionados a regionalidade, raca, etnia, idade, orientacdo sexual,

ou outras condigdes.

e Atuar seguindo os valores do UNFPA, SNJ e SEPPIR, suas regras

administrativas, de conduta, ética e integridade.
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13. SELECAO

Pessoas juridicas interessadas em se candidatar deverdo encaminhar Plano de
Trabalho contendo atividades, prazos e responsaveis pelo desenvolvimento de cada
etapa da consultoria, bem como a documentacdo comprobatéria dos requisitos
elencados no item 12. Os arquivos eletrénicos identificados com nome da Pessoa
Juridica deverdo ser encaminhados para o Fundo de Populacdo das Nacfes Unidas,
por meio do email: selecao@unfpa.org.br. A mensagem enviada devera ter como
assunto: “Selecdo Consultoria Juventude Viva - Alagoas”. Favor notar que serao
contatadas EXCLUSIVAMENTE as pessoas juridicas cuja candidatura seja de

interesse da organizacéao.
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